lhr Logo

I@essetraining
N\

© TRAINPLAN® Alle Rechte vorbehalten.



Seminariibersicht (I) lhr Logo

* Einleitung: Bedeutung der Messe fiir das Unternehmen

*  Funktionen und Ziele der Messe

* Planung des Messeauftrittes von A bis Z

Grundsatzliche Voraussetzungan fur einen erfolgreichen Messeauftritt
Leitfaden zur Planung

Auswahl des Standplatzes

Die Finanzplanung

Funktionsbereiche des Standes, Standgestaitunz und Tipps ABC-Analyse
Organisatorische Vorbereitung der Messe

Messekontakthandling

Standbetrieb
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Seminariibersicht (Il) lhr Logo

* Maessetraining fur Standmitarbeiter und Standleiter

— Voraussetzungen fur eine ideale Standbesetzung

— Personliche Vorberzitung zur Messe

— Besucher und ihre Ziele

— Motivation und Schulung

— Messe-Aktivitatenplaner

— Der Mitarbeiter am Messestaria

— Kontaktphase und Kommunikation

— Die Gesprachseroffnung, Gesprachsaufbau und Gesprachsfuhrung
— Der Messekontaktreport

— So meistern Sie schwierige Situationen am Messestand
— Ubungen

* Messenachbearbeitung

e Tages-Clearing >
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Vorstellrunde Messetraining lhr Logo

Ich bitte Sie alle, uns folgende
Informationen zu geben:

* Name und Funktion

* Welche personlichen Ziele habzn Sie fir
die Messe?

* Haben Sie bereits Messeerfahrungr

 Wenn ja, wie lange und auf welchen
Messen?

* Wieist lhre Einstellung / Meinung zum
Thema Messebeteiligung?

* Welche Erwartungen haben Sie an den
Trainingstag?
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Workshop Messetraining

Die Messe aus der Sicht des Besuchers

ﬂv (]
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Bedeutung der Messe fiir das Unternehmen lhr Logo

Austausch von:

* Informationen
e Erfahrungen

* Ideen

* Know-how

Die Konkurrenz auf dem Weltmarkt erfordert eine gute Vorbereitung fiir eine
Messeteilnahme. >
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Facts and Figures

Messeplatz Deutschland

Aussteller-Standfiiche in m?
AUMA-Kategorie internationale I nationale Messen

Messeplatz Deutschland g‘_m.
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ALUMA-Kalegorie internationale [ nationale Messen

lhr Logo

Messeplatz Deutschland o

Lahl der Besacher
RUMA-Kalegorie internationale [ nationale Messen

N

2010 2011
0,074, T2 S26, Pk

2012 Ha3 10l
0.07T1.036 10,065.153 9.717.313

Lahl der Besacher
RUMA-Kalegonie internationale [ nationale Messen

Ertme[iatef v Mitiidf diveil 2SR
i ROty OEH jEanbeh W BRI g

A0 11 2012 2013 2014
0E% k1% 06% +0,5% o0,3%

010 2011 012 2013 "l W R
6.832.836 6.200.359 7.120.811 G.696.91 "l L i - i o
Ertmralbia s duv' it suri . S
P RREMECE Fu 6 A SRR K SR A
Messeplatz Deutschland Messeplatz Deutschi-ad f_.mu

Lahl der Ausstelber
AUMA=Kalegorie internationale [ nationale Mess o

NSNS

2010 J011 2012 013 2016
173421 159,065 166,608  170.64%

180,813

Quelle: AUMA Austellungs- und Messe-Ausschuss der Deutschen Wirtschaft e.V., www.auma.de

Messeplatz Deutschland 7

Lahl der Ausstelber
RUMA-Kalegorie internationale [ nationale Messen

i m -

010 011 2012 201% 014

Ertmealiiafgf deiv' Wiy b LN
VNG T PR R LT

© TRAINPLAN® Alle Rechte vorbehalten.

Messetraining



Funktion der Messe lhr Logo

Marketing

Messen ...

... bieten ein Marktkonzentrat als Sniegel ausgewahlter Markte.
* ... haben Erlebnischarakter und sprizchen alle Sinne an.

e ...gewabhrleisten und vergréfRern die Marktt-ansparenz.

e ...erschlieffen neue Markte.

e ...ermoglichen einen direkten Vergleich von Preis-uind ‘eistung.

e .. fordern den intensiven Informationsaustausch.
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Positionierung der Messebeteiligung im Marketing-Mix

Kommunikations-Politik

Offentlichkeitsarbeit
Werbung
Personliche Kontakte
Verkaufsforacrung
Marktforschurg

Corporate Design 4

7

Messebe'eiligung

Auf einer Messe kommen alle Bereiche des Marketing-Mix zum Tragen! >
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Beschaffungsziele:
e Kundeninformationen s2immeln
* Kundenbedirfnisse und —wiinsche erkennen
* |deen und Anregungen auinehmen und weiterentwickeln
* Marktiberblick verschaffen
* Wettbewerb / Konkurrenz beobachten
* Verkaufsstrategien Uberprifen
* Eigenen Marktwert priifen

Absatzziele
* Unternehmens- und/oder Produktprasentation durckfiihren
* Kontakte knlpfen und festigen
* Kunden gewinnen und binden
* Verkaufe tatigen
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